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Campagne de
promotion 2022-2023

Inscription a la
maternelle



4 niveaux
1- Campagne locale

2- Campagne regionale

3- Campagne provinciale

4- Campagne ciblée pour 8 écoles
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Microsite

Conseil scolaire
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TROUVER UNE ECOLE FRANCOPHONE
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Publics cibles principaux

Parents des futurs éleves de maternelle
Environ entre 25 et 45 ans

Principales plateformes consultées :

= Instagram
= Facebook

= Recherche Google
= YouTube
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Phase 1

Campagne locale



L’ecole au coeur de sa communaute

1. Connexion avec les partenaires locaux (festivals)

2. Campagne de publicité locale (physique et numeérique)

3. Evénements de célébration (ex. 25¢ anniversaire de 1'école) .
4,

Portes ouvertes

OBJECTIF : minimum d'une 1nitiative par école

OUTIL DE MESURE : nombre de personnes ayant visité le microsite de
promotion
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Publicite et affichage
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GOLDEN, C.-B.
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Portes ouvertes GOLDEN

Open House
17 janvier de 18h30 a 20h

m Port Coquitlam Inscrivez

Q@ Ecole des Pionniers-de-Maillardville
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ENTREZ VOTRE DATE
Entrez vos horaires
@ ECOLE DES VOYAGEURS

8736 - 216™ Street, Langley
T. 604-881-0222 | voyageurs.csf.bc.ca
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Phase 2

Campagne réegionale



La valeur ajoutee des ecoles du CSF
1. Publireportages dans les journaux locaux

Exemple : cinq avantages de I'éducation francophone

OBJECTIF : developper une histoire par région et publication sur le
regroupement de journaux Glacier Médias ou/et Black Press

OUTIL DE MESURE : nombre de personnes ayant visité le microsite de
promotion (lien URL unique)
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Phase 3

Campagne provinciale



L'education francophone en Colombie-Britannique

1. La voix de nos familles (campagne vidéo sur Instagram
et YouTube)

2. Campagne publicitaire numeérique (Google Ad, Facebook
et YouTube) .

3. Campagne d'affichage physique (identification visuelle
de I'école)

OBJECTIF : developper un minimum de cing témoignages de nos
familles a travers la province

OUTIL DE MESURE : nombre de vues et interactions avec les contenus
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Phase 4

Campagne ciblee



Statistiques Canada - Huit ecoles

Eléves supplémentaires potentiels en maternelle — Septembre 2022

VILLE POURCENTAGE D’INSCRIPTION REEL

Vancouver 24 % 273
Surrey 17 % 215 .
Richmond 10 % 81
Langley 16 % 67
Kelowna 23 % 73
Kamloops 9 % 59
Prince George 11 % 40
Delta 20 % 36
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Statistiques Canada - Huit ecoles

1. Publipostage
2. Campagne numerique ciblée

3. Relations medias | Histoire a succes des écoles

4. Campagne radio

OBJECTIF : accroitre la notorieté de 1'éducation francophone

OUTIL DE MESURE : évaluation de l'efficacité de la campagne de
publipostage (Code QR)
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Histoire a succes
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Mise en valeur des histoires a succes
des ecoles et de I'organisation

La Oi}’( de
nos N
Eleves
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En conclusion

E Conseil scolaire francophone
de la Colombie-Britannique
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La publicite n'est qu'un outil !

1- La collaboration et les bonnes relations avec la communaute
locale sont essentielles pour faire connaitre I'école

2- Il est difficile d'évaluer la conversion de la publicité en nombre

réel d'éléves o
3- La promotion de I'éducation francophone se fait en continue,

tout au long de I'année, au travers de la promotion des histoires a

succes

4- Nos employés sont nos premiers ambassadeurs.
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